
◆サウンディング型市場調査とは
サウンディング型市場調査とは、市有地等の活用検討の早い段階で、その活用方法について民間事業者の皆様から
広くご意見・ご提案をいただく「対話」を通して、市有地等の不動産市場におけるポテンシャルや事業者の皆さんが
参加しやすい公募条件等を正確に把握するための調査です。
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〇活用アイデアの不足
〇市場と乖離した公募条件の設定

市役所だけで検討

これまでの検討
◇公募実施時に参加者がいない
◇優れた提案が得られない 等

反映

サウンディング型
市場調査の場合

◆市場性の把握(参入以降の把握等)
◆活用アイデアの収集
◆参入しやすい公募条件の設定

◇民間事業者の参入意欲の向上
◇事業展開のクオリティの向上

民間事業者との対話(サウンディング)

事業発案
事業化
検討


